4. Internationaler Jahreskongress f r Global Retailing und Global Sourcing im Handel

10.und 11. M rz 2010 Frankfurt

Global Retailing -
Global Sourcing

Die TOP-Themenfelder: Es referieren und diskutieren:

w Global Retailing
Welches sind die zuk nftigen Herausforderungen?

w Strategien f r eine internationale Expansion
So behauptet man sich auf Auslandsm rkten

w Optimale Positionierung im internationalen Handel
Lernen Sie von den Marktf hrern

w Finanzierung der Auslandsexpansion
Welche Optionen gibt es f r den Einzelhandel?

w International Multi Channel Retailing
Welche Kan le spielen in Zukunft eine Rolle?

w Eigenmarken Strategien zur erfolgreichen Platzierung
auf Auslandsm rkten

w Kooperation zwischen Hersteller und Handel
Strategien f r eine bessere Zusammenarbeit

w Wachstumsm rkte Russland und Indien
Welches sind die | nderspezi schen Erfolgsfaktoren?

w Global Sourcing
Optimale Voraussetzungen f hren zum Erfolg

w Erfolgreiches Supply Chain Management
Welches sind die aktuellen Trends und Entwicklungen?

w Einkaufs nanzierung im Ausland Erfolgreiche Modelle

unter erschwerten Bedingungen

w Einkaufsgemeinschaften Erfahren Sie die Vorteile
strategischer Partnerschaften
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Vorsitzender des ersten Kongresstages:
Jan Eggert, Hauptgesch ftsf hrer Au enhandelsvereinigung des
Deutschen Einzelhandels e.V. (AVE)

AOFIEDN] Begr ung und Er ffnung des Kongresses durch
Management Forum und den Vorsitzenden

Internationaler Handel
Die Herausforderungen der Zukunft

International Retailing im Spannungsfeld zwischen
Operative und Legislative oder wie die Politik unser
t gliches Gesch ft beein usst
Dr. Matthias H ndle, Vorsitzender, HR Group;
Pr sident, Au enhandelsvereinigung des Deutschen
Einzelhandels e.V. (AVE)

Quo vadis Handel Zur Zukunft der europ ischen

Handelsm rkte

w Europa heute Retrospektive 1995-2008

w Handelsstrukturen und Reifegrade in der europ ischen
Handelslandschaft

w Zukunftsperspektiven 2020 Wachstumsperspektiven
nach L ndern und Handelsformaten

Dr. Susanne Eichholz-Klein, Projektleiterin,

BBE Retail Experts Unternehmensberatung GmbH & Co. KG

IENNEERN) Kaffeepause

Internationalisierung f hrender H ndler:

Dynamik, Strategien, Erfolgsfaktoren

w Welche Dynamik hat die Internationalisierung im Handel
auch im Vergleich zur Industrie?

w Ist die Internationalisierung in verschiedenen
Handelsbranchen identisch?

w Was sind die unternehmerischen Motive des Going
Abroad im Handel?

w Wie unterschiedlich sind die Strategien der Expansion
der Top-Unternehmen der Welt?

w Was sind die Erfolgsfaktoren beim Going International
und Beeing International ?

w Was bringt die Zukunft, welche M rkte, wer expandiert
und wer ist erfolgreich?

Prof. Dr. Bernhard Swoboda, Professor f r Marketing

und Handel, Universit t Trier

Global Sourcing Strategien und M rkte

Sourcing auf internationalen M rkten
Chancen und Risiken
w Wie | sst sich die Zusammenarbeit mit den Lieferanten
optimieren?
w Wie organisiert man sein Sourcing am effektivsten?
w Welche L nder und Regionen spielen zuk nftig eine
Rolle?
w Wie kann Protektionismus gezielt bek mpft werden?
Oliver Klinck, Managing Director,
Otto International GmbH

Internationale Einkaufsstrategien Einsparpotenziale
konsequent nutzen
w Wie de niert WMF seine internationale
Einkaufsstrategie?
w Mit welchen Methoden realisiert WMF
Ergebnispotenziale im internationalen Einkauf?
w Wie managed WMF seine internationalen Lieferanten
zur Sicherung von Qualit t und Innovation?
Markus Frank, Director Corporate Purchasing,
WMEF Group
Frederik Henzler, Partner and Managing Director,
BrainNet Supply Management Group AG

ENONFEED] Mittagessen

Diskussionsrunde: Strategische Partnerschaften
(Einkaufsgemeinschaften)
w Welche Aspekte sind bei der Auswahl der Partner zu
beachten?
w Wie lassen sich Wettbewerbsvorteile durch solche
Partnerschaften erzielen?
w Wann funktionieren strategische Partnerschaften und f r
welche Unternehmen eignen sie sich?
Franz Hampel, CEO, GARANT-M bel Holding AG
Dr. Daniel Terberger, Vorstand, KATAG AG
Ferry den Hoed, Member of the Board, EURETCO
Moderation: Dr. Ludwig Veltmann,
Hauptgesch ftsf hrer, Zentralverband Gewerblicher
Verbundgruppen (ZGV) e.V.

Optimale Voraussetzungen f r ein erfolgreiches
Sourcing

Erfolgreiches Supply Chain Management

Eine Herausforderung mit vielen Facetten

w Welches sind die aktuellen Trends im Supply Chain
Management?

w Wie kann die IT die Supply Chain unterst tzen?

w Welche Kriterien spielen bei der Wahl ausl ndischer
Lieferanten eine Rolle?

w Welche Auswirkungen hat die Krise auf die
Lieferf higkeit von Low-Cost-L ndern?

Sascha Sobek, Manager Supply Chain Governance,

PricewaterhouseCoopers AG

Anja Meinecke, Managerin Sustainable Business Solutions,

PricewaterhouseCoopers AG

Co-Packing Abbildung individueller
Kundenanforderungen in der Supply Chain
w Co-Packing und Outsourcing Eine Strategie zur
Konzentration auf das eigene Kerngesch ft
w Eigene Beschaffungsstrukturen bei Value Added Services
w Co-Packing Center Eigene Plattformen und IT!?
Tim March, Corporate Contract Logistics / SCM, Vice
President Vertical Market Consumer, DB Schenker AG
(angefragt)
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Gru wort des Veranstalters:

Vorraussetzungen f r den erfolgreichen Einzelhandel von morgen

Trotz rezessionsbedingter R ckz ge einzelner H ndler aus dem Auslandsgesch ft verzeichnet das Jahr 2009 zumindest

im Lebensmitteleinzelhandel eine starke Wachstumsdynamik. Auch deutsche H ndler wagen weiterhin die internationale
Expansion. Mit der richtigen Strategie k nnen auch Nonfood-H ndler ein langfristiges Wachstum erzielen und sogar gest rkt
aus dieser Krise hervorgehen.

Welche spezi schen Auswirkungen ergeben sich aus der Wirtschaftskrise auf den internationalen Handel? Welche
Auswirkungen hat die Krise auf die Liquidit t von international agierenden Unternehmen? Wie passen sich Industrie und
Handel ver nderten Kundenw nschen an?

Diese und andere Fragen werden auf dem Internationalen Handelskongress 2010 von Branchenexperten aus namhaften
Unternehmen beantwortet, die lhnen erfolgreiche Strategien und Konzepte pr sentieren von denen auch Sie pro tieren

k nnen. Nutzen Sie die Chance zum fachlichen Austausch mit F hrungskr ften und diskutieren sie pers nlich mit unseren
renommierten Referenten.

Wir freuen uns auf Ihr Kommen!

St focd?

Stefanie Pracht
Gesch ftsf hrerin

Haiza Detumnecs
Mariza Dethmers
Projektleitung

Zielgruppe: Organisation:

Der Kongress richtet sich an Vorst nde, Gesch fts-
f hrer, Mitglieder der Gesch ftsleitung und leitende
Mitarbeiter aus dem Einzelhandel und der Markenar- Fax:
tikelindustrie sowie Dienstleistungsunternehmen.

Kontakt: Annabel Augstein

Telefon: +49 (0) 069 / 2424-4773
+49 (0) 069 / 2424-4799
augstein@managementforum.com

Mit freundlicher Unterst tzung von:

() handelsjournal

Das handelsjournal b ndelt Monat f r Monat
praxisorientiert alle wirtschaftlichen und poli-
tischen Themen, die den Handel bewegen. Bei
uns kommen der Hauptverband des Deutschen
Einzelhandels (HDE), seine Mitglieder und Ex-
perten zu Wort. Das Wirtschaftsmagazin f r
den Einzelhandel ist die Plattform f r den en-
gen Dialog zwischen Einzelhandelsunterneh-
men aller Betriebsgr en und Branchen, Liefe-
ranten und Dienstleistern.

RETAIL EXPERTS

BBE RETAIL EXPERTS

Die BBE RETAIL EXPERTS haben tiefe Wurzeln im Einzelhandel. 1953 ge-
gr ndet, besch ftigt das Unternehmen heute rund 100 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter. Konsumg terindustrie, Zulieferer, Kreditinstitute, Im-
mobilienwirtschaft, Verwaltungen, Ministerien und St dte sch tzen die
BBE als Seismographen f r Markt- und Verbrauchertrends und als strate-
gischen Partner f r neuen Markterfolg auf der Basis praxisnaher Analy-
sen, Konzepte und konsequenter Umsetzungen. Der schnelle Wandel in
den M rkten und an Handelsstandorten erfordert konzentrierte Portfolios
und exible Strukturen. Die BBE RETAIL EXPERTS haben ihre Potenziale
entwickelt und sind f r die neuen Herausforderungen optimal aufgestellt
- ef zient und mit vernetzten Gesch ftsbereichen. Flexibilit t und interdis-
ziplin re Teamarbeit sichern die Qualit t der BBE-Leistungen nachhaltig
und geben die n tige Durchschlagskraft zur Entwicklung der Potenziale
auf Kundenseite. Aus der Praxis f r die Praxis: Die BBE bleibt der Schl ssel
zum Markterfolg und schl gt Br cken in die Zukunft auch f r Ihre Bran-
che, St dte und Regionen.

www.managementforum.com/international-handel



Anmeldeformular

Management Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH, Eschersheimer Landstra e 50, 60322 Frankfurt am Main
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ALLEMAGNE Port payé

4. Internationaler Jahreskongress f r Global Retailing und Global Sourcing im Handel

Inte f’h‘t’onaier
Hande s-

10.und 11. M rz 2010 Frankfurt

Global Retailing -
Global Sourcing

Fax-Anmeldung: 069 4 - 4799

[ Ja, hiermit melde ich mich / wir uns an zum Internationalen Handelskongress 2010 am 10. und 11. M rz 2010, 1.290,- zzgl. MwsSt. p.P.

(1 Ja, wir interessieren uns f r eine Sponsoring-Partnerschaft. Bitte senden Sie uns unverbindlich das Informationspaket zu.

[1 Ja, wir sind an der Teilnahme als Aussteller interessiert. Bitte senden Sie uns unverbindlich das Informationspaket zu.

1. Name Vorname
Position Abteilung
Telefon* Fax
E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telefonnummer erkl re ich mich einverstanden, dass
mich Management Forum ber diese und weitere Veranstaltungen per E-Mail/telefonisch informiert.

Firma

Stra e

PLZ Ort

2. Name Vorname
Position Abteilung
Telefon* Fax
E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telefonnummer erkl re ich mich einverstanden, dass
mich Management Forum ber diese und weitere Veranstaltungen per E-Mail/telefonisch informiert.

15%
3. Name Vorname
Position Abteilung
Telefon* Fax
E-Mail*

* Mit der Angabe meiner E-Mail-Adresse und Telefonnummer erkl re ich mich einverstanden, dass
mich Management Forum ber diese und weitere Veranstaltungen per E-Mail/telefonisch informiert.

Datum

Unterschrift

Kontakt/Anmeldung:

Management Forum der
Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH
Eschersheimer Landstra e 50

60322 Frankfurt am Main

Tel.: +49 (0) 69 /24 24 - 47 70

Fax: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 99

E-Mail: info@managementforum.com
Internet: www.managementforum.com

Termin:
Mittwoch, 10. M rz 2010
Donnerstag, 11. M rz 2010

Veranstaltungsort:

Sheraton Frankfurt Hotel & Towers, Flughafen Terminal 1
Hugo-Eckener-Ring 15, Rhein-Main-Flughafen, 60549 Frankfurt
Tel.: +49 (0) 69 / 6977-0, Fax: +49 (0) 69 / 6977-2209

EZ: 169,-inkl. Fr hst ck

Zimmerreservierung:

Das Veranstaltungshotel h It ein Zimmerkontingent f r Sie bereit. Bitte nehmen Sie
die Reservierung direkt im Hotel unter Berufung auf den Internationalen Handels-
kongress 2010 vor. E-Mail: reservationfrankfurt@sheraton.com

Kongressgeb hr/Anmeldebedingungen:

Bitte nehmen Sie die Anmeldung auf dem nebenstehenden Vordruck vor. Die Ge-
b hr f r diesen zweit gigen Kongress betr gt 1.290,- zzgl. MwsSt. p.P. Nehmen
mehr als zwei Personen aus einem Unternehmen am Kongress teil, gew hren wir ab
dem dritten Teilnehmer 15% Preisnachlass. Die Kongressgeb hr enth It die Tagungs-
getr nke und das Mittagessen. Nach Eingang lhrer Anmeldung erhalten Sie eine An-
meldebest tigung und Rechnung. Kongresseinlass kann nur gew hrt werden, wenn
der Rechnungsbetrag rechtzeitig vor Kongressbeginn beglichen wird. Bei schriftlicher
Stornierung der Anmeldung wird eine Bearbeitungsgeb hr in H he von  50,- zzgl.
MwsSt. p.P. erhoben, wenn die Absage sp testens bis 08. Februar 2010 schriftlich bei
Management Forum eingeht. Bei Nichterscheinen des Teilnehmers bzw. einer Abmel-
dung nach dem 08. Februar 2010 wird die gesamte Kongressgeb hr f llig. Selbstver-
st ndlich ist eine Vertretung des angemeldeten Teilnehmers m glich. Der Veranstalter
beh It sich Referenten- sowie Themen nderungen vor.

Datenschutz:

Sie k nnen der Verarbeitung oder Nutzung lhrer Daten f r Zwecke der Werbung je-
derzeit bei der Management Forum der Verlagsgruppe Handelsblatt GmbH, Eschers-
heimer Landstra e 50, 60322 Frankfurt am Main, Telefon: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 70,
Telefax: +49 (0) 69 / 24 24 - 47 99, E-Mail: info@managementforum.com (verantwort-
lich i.S.d. BDSG) widersprechen.

Registrierung:

Der Kongresscounter ist jeweils eine Stunde vor Kongressbeginn zur Registrierung
ge ffnet. Als Ausweis f r die Kongressteilnahme gelten Namensschilder, die lhnen
am Veranstaltungstag gemeinsam mit den Tagungsunterlagen am Kongresscounter
ausgeh ndigt werden.

www.managementforum.com/international-handel




